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En bref



Fondée en 2015 avec la vision de faciliter l’accès aux contenus, 
Poool a connu une belle ascension.

Le premier produit de la startup, un paywall dynamique et 
intelligent, a rapidement convaincu ses premiers clients et 
investisseurs.

Poool s’est distinguée en bouclant un premier tour de table auprès 
de Kima Ventures, le célèbre fonds d’investissement de Xavier Niel, 
et de 8 autres business angels du secteur de la presse.

Poool, la startup qui améliore 
l’accès aux contenus



Nous formons une équipe
Depuis, la team a grandi et les 4 co-fondateurs de Poool ont continué

à structurer l’entreprise autour de cette vision commune. 
Développement technique, développement commercial, finances, design, expérience utilisateurs et clients… 

l’équipe est complémentaire et soudée, prête à relever tous les challenges !

Maxime Moné 
Co-fondateur 

Développement commercial

Gabriel Grandidier 
Co-fondateur 

Stratégie et finance

Ugo Stephant 
Co-fondateur 

Développement technique

Alexandre Santini 
Co-fondateur 

Produit et expérience client

Yuna Orsini 
Expérience utilisateurs

Daniela Peñaranda 
Design produit

Jean Soutenet 
Customer success

Nicolas Auger 
Développement technique



Notre vision 
du marché de la presse



Démocratisation du Web
Diminution des ventes papier

Google & FB prennent 80% du marché 
publicitaire en ligne

Contenu gratuit
Développement de l’audience

Contenu premium
Implémentation des paywalls

Papier Publicité en ligne Abonnement digital
Jusqu’en 2000 2000 - 2015 Aujourd’hui

L’ère de l’abonnement digital



Les éditeurs ont mis en place des paywalls*

C’est le cas de 80% des 
journaux américains à plus 
de 50 000 tirages.

Source : American Press Institute

*tous systèmes confondus : freemium, metered, hard…



95% 
des lecteurs quittent 
l’article et encore 
pire…

60% 
des lecteurs quittent 
le site !  

La problématique du paywall

Mauvaise expérience utilisateur 
Les lecteurs sont frustrés et ne s’intéressent 
même pas aux offres d’abonnement.

Perte de revenus 
Le nombre de pages vues s’effondre, tout 
comme les revenus publicitaires.



Proposition de valeur binaire
(« abonne-toi ou pars »)

La marche à gravir entre 
gratuit et payant est trop haute.

Les paywalls traitent tous les types 
de lecteurs de la même manière

Les lecteurs ne sont pas sensibles aux mêmes 
arguments concernant les offres premium. 

Pourquoi cela ne fonctionne-t-il pas ?



La marche à gravir entre gratuit et 
payant est trop haute

Gratuit

Payant
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Aujourd’hui : un modèle orienté contenus, fondé sur « abonne-toi ou pars ».
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Pourtant, il y a un monde d’opportunités non-exploitées entre « gratuit » et « payant ».

La marche à gravir entre gratuit et 
payant est trop haute

Gratuit

Payant



Lecteur Volatile
Scénario A

Abonné
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*ARPU - Average Revenue Per User = Revenus Moyens par Utilisateur

Lecteur Occasionnel
Scénario B

Lecteur Régulier
Scénario C

Lecteur Fan 
Scénario D

Transformons les modèles orientés contenus en modèles orientés clients.

Grâce à : 

la gestion de l’audience 
(segmentation & 
personnalisation) 

+ l’optimisation des revenus 
(choix de compensation & 
augmentation de l’engagement 
et de l’ARPU*)

La marche à gravir entre gratuit et 
payant est trop haute



Notre cher produit



Log in Subscribe

Thank you, I'll enjoy it!

Watch a commercial and we'll offer 
you the access to this exclusive 

article.

Get this article after 
viewing a commercial!

Subscription page visits
341 801

Unlocked posts
45 637

personnalisé  •  évolutif  •  ouvert

Nous sommes une plateforme SaaS et ouverte, qui 

permet aux éditeurs de mettre en place des règles 

spécifiques pour accéder au contenu et le financer, 

en fonction du profil de chaque lecteur.

renverse les codes du paywall.

https://twitter.com/PooolFR


Notre solution de « paywall » est fondée sur 
2 éléments visibles

Une plateforme de pilotage innovante pour activer individuellement les lecteurs et définir les 
stratégies de monétisation et d’engagement les plus efficaces.

Le dashboard

ce que l’équipe de l’éditeur 
utilise pour piloter le produit.

Les widgets

ce que les lecteurs voient dans 
les articles.



3 notions-clés sont importantes à 
comprendre pour utiliser le dashboard

Les segments

les différentes cohortes qui 
composent votre audience

Les scénarios

les étapes que vos lecteurs 
franchiront pour accéder 
aux articles

Les widgets

les actions que les lecteurs 
devront réaliser pour 
débloquer un contenu

Une plateforme de pilotage innovante pour activer individuellement les lecteurs et définir les 
stratégies de monétisation et d’engagement les plus efficaces.



segmentation native + compatibilité avec 
des outils de segmentation de l’audience

Statistiques de base intégrées nativement 
+ compatibilité avec des solutions analytics

OPTIMISATION

PERSONNALISATION ANALYSEWidgets 
lecteurs

Dashboard 
éditeurs

+

gestion des règles
Accès au contenu

Segments Analytics
Un écosystème ouvert pour 

que les stratégies de paywalls 

soient les plus performantes

https://twitter.com/PooolFR


Expérience éditeurs : le dashboard

Autonomie des 
équipes marketing
Une solution SaaS 
qui redonne le 
pouvoir au 
marketing pour 
intervenir sur la 
stratégie de 
monétisation.

Segmentation 
native et custom
Poool segmente 
nativement l’audience 
en cohortes 
d’engagement. 
L’éditeur peut aussi y 
pousser les segments 
de sa DMP.

Paramétrage et A/B 
test des scénarios
L’éditeur peut 
attribuer un scénario 
à chaque segment 
ou en A/B tester 
deux pour rendre 
l’expérience de 
lecture pertinente.

Analyse de la 
performance des 
stratégies
La performance des 
widgets et des 
scénarios est visible 
dans la rubrique 
statistiques, aussi 
exportable.

Récolte d’insights 
et de données 
qualifiées
Certains de nos 
widgets explorent de 
la compensation par 
la donnée, comme 
les adresses email 
ou les sondages.

Le dashboard est une interface accessible par l’équipe marketing et technique de l’éditeur. Il 
permet de paramétrer le fonctionnement de Poool sur le site média, d’A/B tester plusieurs 
stratégies et d’analyser la donnée recueillie sur tous les segments d’audience. 





Expérience lecteur : les widgets

Des alternatives de 
compensation 
attractives
Nos 7 widgets 
représentent des 
actions de 
compensation que le 
lecteur choisit 
d’effectuer.

Transformer la 
frustration en 
satisfaction
Les lecteurs ne font 
plus face à un mur 
mais face à un pont 
facile à franchir pour 
accéder au contenu 
premium.

Des widgets 
conçus pour une 
activation optimale
Le design de nos 
widgets a été pensé, 
testé et implémenté 
pour être 
convaincant et 
efficace.

Une solution 
Intégrée au design 
de chaque éditeur
Nos options de 
personnalisation 
permettent à votre 
équipe d’intégrer 
Poool de manière 
quasi-transparente.

Des scénarios 
d’actions 
personnalisés
Nos widgets 
s’inscrivent dans 
des scénarios par 
segment d’audience, 
en fonction de votre 
propre stratégie.

Chacun de ces widgets offre dynamiquement un choix de compensation pour le 
déblocage d’un article et incite votre lecteur à effectuer une action à forte valeur business.





Clients et récompenses



" 
 
Poool nous permet de tester et déterminer rapidement 

les meilleurs scénarios pour engager notre audience et 

transformer les lecteurs les plus fidèles en abonnés.

Guillaume Vasse - CDO Groupe Sud Ouest

" 
 
La flexibilité des parcours proposés par Poool est idéale : 

elle nous permet de valoriser nos contenus premium sans 

affecter notre audience et notre référencement naturel.

Marion Wyss - Directrice Numérique Déléguée Challenges



Nous en sommes fiers



Quelques articles sur Poool



Maxime Moné
Co-fondateur

maxime@poool.tech

poool.tech

Parlons-en !

+33 6 13 66 93 04

Merci :)


